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	Название отчета
	Типовой бизнес  план открытия мебельного производства

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета
	6.12.2005

	Количество страниц
	48 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	17 000 руб. (Вкл. НДС)

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цели исследования: Создание предприятия по производству мебели для различных групп потребителей.

Методы сбора информации: экспертные оценки, кабинетное исследование.

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

1. Описание услуг предприятия

2. Анализ рынка 

3. Маркетинговый план

4. План сбыта

5. Производственная часть

6. Функциональное решение

7. Организационно-управленческая структура

8. Финансовый план

9. Нормативная информация

10. Использованные источники

11. Организационный план осуществления проекта

Предлагаемый бизнес – план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта.



	Подробное оглавление/содержание отчета
	1. Резюме проекта

суть проекта

долгосрочные и краткосрочные цели проекта

расчетные сроки проекта

резюме комплекса маркетинга (4Р) продукции/услуг

стоимость проекта

источники финансирования проекта

выгоды и риски проекта

ключевые экономические показатели эффективности проекта.

2. Описание продукции

функциональное назначение продукции/услуг

виды продукции/услуг

стоимость продукции/услуг, принятая концепция ценообразования

требования к контролю качества

возможности для дальнейшего развития продукции/услуг

патентно-лицензионная защита продукции/услуг

3. Анализ рынка

анализ положения дел в отрасли

текущая ситуация в отрасли

факторы, влияющие на отрасль

тенденции развития отрасли

Общие данные о рынке

объем рынка, потенциальная емкость рынка

структура рынка

ценообразование на рынке


конечные потребители

потенциальные потребители продукции/услуг

сегментация потребителей по их потребностям

оценка сегментов потребителей

описание основных сегментов потребителей

потребительские предпочтения основных сегментов потребителей

выбор и обоснование целевого сегмента


конкурентный анализ

описание и анализ потенциальных конкурентов


выбор и обоснование уникального достоинства продукции/услуги

4. Маркетинговый план

уникальное достоинство продукта, позиционирование

цены, ценовая политика. Обоснование цены на продукцию/услуги

порядок осуществления продаж, обоснование гарантий сбыта продукции/услуги

концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы

5. План сбыта

цены на конкретные позиции продукции/услуги


организация сбыта, каналы сбыта


скорость товарооборота

6. Производственная часть

описание производственного процесса. технологическая схема производства продукции/организации услуги

требования к поставщикам/подрядчикам


состав основного оборудования

оценка и обоснование необходимых ресурсов (помещение и пр.)

оценка постоянных и переменных затрат при производстве продукции/оказании услуг

план производства продукции/оказания услуг на расчетный период
6.1. Функциональное решение

выбор и обоснование типа предприятия

выбор и обоснование дополнительных сервисов


7. Организационно-управленческая структура

организационная структура предприятия

специализация, количество и состав сотрудников

затраты на оплату труда

8. Финансовый план

объем финансирования

состав и характер затрат на реализацию проекта (инвестиционные затраты)

основные формы финансовых расчетов

отчет о прибылях и убытках (показывает операционную деятельность предприятия по периодам)

план движения денежных средств (Кэш-Фло)

показатели эффективности проекта

9. Нормативная информация

10. Организационный план осуществления проекта

11. Использованные источники

	Перечень приложений к отчету
	-

	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Таблица 1. Перечень продукции.

Таблица 2. Факторы, влияющие на отрасль.

Таблица 3. Список мебельных магазинов.

Таблица 4. Накладные (постоянные) расходы в месяц, руб.

Таблица 5. Нормы расхода материалов для производства изделий на единицу изделия

Таблица 6. Величина текущих расходов на единицу изделия в стоимостном выражении.

Таблица 7. Планируемый объем продаж продукции на месяц (с учётом выхода на проектную мощность)

Таблица 8. Штатное расписание.

Таблица 9. Смета капитальных затрат.

Таблица 10. Отчет о прибылях и убытках (показывает операционную деятельность предприятия по периодам)

Таблица 11. План движения денежных средств (Кэш-Фло)

Таблица 12. Перечень продукции и услуг, обязательных для сертификации.

Таблица 13. Схемы обязательной сертификации.

Таблица 14 . план-график реализации проекта

Диаграмма 1. Структура чистой месячной выручки, %

Диаграмма 2. Организационная структура предприятия.



	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла 
	SbS_бп_мебель.doc

	Выберите рубрику, куда надо поместить данный отчет (можно несколько):
	Непродовольственные товары

Бизнес-планы

Сфера услуг 

Разное

Строительные и отделочные материалы
Лесная, деревообрабатывающая целлюлозно-бумажная промышленность 




Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR
